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1. Область применения и место дисциплины в учебном процессе. Дисциплина
«Модели рекламной политики фирмы» относится к вариативной части профессионального 
блока по выбору студентов, преподается студентам 4-го курса бакалавриата в течение одного 
семестра, предусматривает текущий модульный контроль, зачет в конце семестра. 
Основывается на дисциплинах: «Микроэкономика», «Социально-экономическая 
статистика», «Информационно-коммуникационные технологии в экономике», «Маркетинг», 
«Менеджмент», «Экономика предприятий», «Моделирование бизнес-процессов». Является 
основой для изучения следующих дисциплин: «Методы и модели бизнес-прогнозирования», 
«Методы и модели оценки инвестиционных проектов», а также подготовки ВКР. 

2. Нормативные ссылки
Закон ДНР от 7 июля 2015 года № 55-IHC «Об образовании». 
Закон ДНР от 28 марта 2016 года № 111-IHC «О внесении изменений в закон ДНР «Об 

образовании»». 
«Положение об организации учебного процесса в образовательных организациях 

высшего профессионального образования Донецкой Народной Республики», утверждённого 
приказом Министерства образования и науки ДНР «30» октября 2015 г. № 750» с учетом 
«Изменений к Положению об организации учебного процесса в образовательных 
организациях высшего профессионального образования Донецкой Народной Республики» от 
10.08.2016 г. № 832. 

– Государственный образовательный стандарт высшего профессионального
образования (ГОС ВПО) по направлению подготовки 38.03.01 «Экономика» (приказ МОН 
ДНР № 860 от 24.08.2016 г.). 

3. Структура дисциплины (модуля)

Характеристика учебной дисциплины 

очная форма 
обучения на 

базе 

заочная форма 
обучения на базе 

ОСО СПО 
(сокращ.) ОСО СПО 

(сокращ.) 
ВПО 

(сокращ.) 
Образовательный уровень: бакалавр 
Направление подготовки (специальность) 38.03.01 Экономика 
Профиль Математические методы в экономике 
Количество содержательных модулей (тем) 2 (10) 
Дисциплина базовой / вариативной части 
образовательной программы  

Вариативная часть профессионального 
блока по выбору студентов 

Формы контроля зачет 

Показатели 

очная форма 
обучения на 

базе 

заочная форма  
обучения на базе 

ОСО СПО 
(сокращ.) ОСО СПО 

(сокращ.) 
ВПО 

(сокращ.) 
Количество зачетных единиц (кредитов) 3 3 
Количество часов 108 108 
Год подготовки 4 4 
Семестр 7 
Количество часов 108 108 
- лекционных 32 8 
- практических, семинарских 
- лабораторных 16 4 
- самостоятельной работы 60 96 

в т.ч. индивидуальное задание 
Недельное количество часов 6,75 
в т.ч. аудиторных 3 
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4. Описание дисциплины 
 
Цели и задачи 
Целью изучения дисциплины является предоставление студентам теоретических 

знаний по содержанию рекламной политики и процессу ее реализации на предприятии, 
выработка у них умений и навыков применения аппарата экономико-математического 
моделирования (математических методов и моделей) для решения практических проблем 
управления рекламной политикой фирмы. 

Задачи:  
- изучение сущности и содержания рекламной политики, процесса ее разработки и 

реализации на предприятии; 
- рассмотрение основных методов и моделей, используемых в процессе разработки 

рекламной политики фирмы, формирование умений их реализации на практике; 
- приобретение практических навыков диагностики рыночной конъюнктуры и 

сегментации рынка как основы рекламной стратегии фирмы, разработки рекламной 
кампании, а также оценки эффективности рекламных мероприятий. 

Требования к результатам освоения дисциплины 
Дисциплина нацелена на формирование общепрофессиональных (ОПК-6), 

профессиональных (ПК-2, ПК-3, ПК-6, ПК-10, ПК-32, ПК-37) компетенций выпускника. 
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование элементов следующих 

компетенций в соответствии с ГОС ВПО по данному направлению подготовки (профилю): 
общепрофессиональных (ОПК):  
способность выбирать инструментальные средства для обработки экономических 

данных в соответствии с поставленной задачей, анализировать результаты расчетов и 
обосновывать полученные выводы (ОПК-6); 

профессиональных (ПК):  
расчетно-экономическая деятельность: 
способность на основе типовых методик и действующей нормативно-правовой базы 

рассчитывать экономические, финансовые и социально-экономические показатели, 
характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов (ПК-2); 

способность выполнять необходимые для составления экономических и финансовых 
разделов планов расчеты, обосновывать их и представлять результаты работы в соответствии 
с принятыми в организации стандартами (ПК-3); 

финансово-экономическая деятельность: 
способность готовить информационно-аналитическое обеспечение разработки 

стратегических, текущих и оперативных прогнозов, планов, бюджетов; осуществлять их 
мониторинг, анализировать и контролировать ход их выполнения (ПК-6); 

планово-экономическая, проектно-экономическая деятельность: 
способность обосновать на основе анализа стратегию поведения субъектов 

хозяйственной деятельности на различных сегментах внутреннего и внешнего рынков 
(ПК-10); 

маркетинговая деятельность: 
способность анализировать рыночную ситуацию, обеспечивать 

конкурентоспособность предлагаемых товаров и услуг (ПК-32); 
способность выбирать цели, методы, задачи товарной, ценовой, коммуникационной 

политики предприятия на рынке товаров и услуг (ПК-37). 
В результате изучения учебной дисциплины студент должен:  
ориентироваться в терминологии рекламной политики фирмы; 
знать сущность рекламы, рекламной политики и рекламной кампании, основные 

этапы процесса разработки и реализации рекламной политики фирмы, методику описания 
целевой аудитории, основные методы и модели, реализуемые в процессе разработки 
рекламной политики; 
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уметь определять фактическую и потенциальную емкость целевого рынка, 
осуществлять сегментацию рынка по группе критериев, разрабатывать и реализовывать 
рекламные кампании, определять размер рекламного бюджета, осуществлять медиа-
планирование, прогнозировать поведение потребителей, принимать рациональные 
управленческие решения в области рекламы; 

владеть методическими приемами и инструментальным аппаратом, обеспечивающим 
реализацию задач рекламной политики фирмы. 

 
5. Содержание дисциплины и формы организации учебного процесса 
 

Порядковый номер и 
тема Краткое содержание темы 

Содержательный модуль 1.  
Теоретические основы рекламной политики фирмы 

Тема 1. Понятие 
рекламы и рекламной 
политики фирмы 

Сущность, цели и задачи рекламы. Реклама как специфическая 
форма информации. Основные функции рекламы. Классификация 
рекламы. 

Понятие рекламной политики фирмы. Цели и задачи 
рекламной политики. Рекламная стратегия как элемент рекламной 
политики. Медиа-стратегия. Креативная стратегия. 
Рационалистическая реклама. Виды стратегий 
рационалистического типа: родовая стратегия, стратегия 
преимущества, стратегия «уникальное торговое предложение», 
стратегия позиционирования (атака на лидера и поиск незанятой 
позиции). Эмоциональная (проекционная) реклама. Стратегии 
проекционного типа: имидж марки, резонанс, аффективная 
стратегия. Смешанный тип рекламирования. 

Тема 2. Процесс 
разработки и 
реализации рекламной 
политики фирмы 

Основные этапы формирования рекламной политики фирмы. 
Рекламная стратегия и тактика. Понятие рекламной кампании. 
Процесс разработки рекламной кампании. Постановка задач 
рекламной кампании. Понятие целевой аудитории. Состояния 
покупательской готовности: осведомленность, знание, 
благорасположение, предпочтение, убежденность, совершение 
покупки. Выделение целевой группы. Решения о разработке 
рекламного бюджета. Выбор рекламного обращения. Решение о 
средствах распространения рекламы. Выбор места размещения 
рекламы. Решение о времени и частоте размещения рекламы. 
Выбор носителей рекламы. Оценка рекламной программы. 

Тема 3. Методика 
описания целевой 
аудитории фирмы 

Понятие целевой аудитории. Типы и характерные признаки 
целевой аудитории. Структура целевой аудитории фирмы. 
Первичная и вторичная целевая аудитория. Характеристики 
целевой аудитории: географические, социально-демографические, 
психографические, поведенческие. Описание целевой аудитории 
на рынке B2B. Способы определения целевой аудитории. 
Методика описания целевой аудитории 5W Марка Шеррингтона. 
Ментальная карта. Определение целевой аудитории от товара 
компании. Определение целевой аудитории от рынка. Модель 
описания целевой аудитории Джеррита Антонидеса и Фреда ван 
Рая. Общий уровень описания целевой аудитории. Описание 
целевой аудитории на уровне товарной группы. Описание целевой 
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Порядковый номер и 
тема Краткое содержание темы 

аудитории на уровне бренда. Целевая аудитория потребительского 
рынка. Целевая аудитория делового рынка. Целевая аудитория 
магазина. 

Содержательный модуль 2. 
Прикладные аспекты разработки и реализации рекламной политики фирмы 

Тема 4. Разработка 
рекламного бюджета: 
процесс 
формирования, 
методы и модели 
расчета 

Рекламный бюджет отдела маркетинга. «Золотые» правила 
рекламных инвестиций. Структура рекламного бюджета фирмы. 
Этапы формирования рекламного бюджета фирмы. Метод 
формирования бюджета маркетинга «от поставленной цели». Суть 
метода «процент от валовых продаж». Метод определения 
бюджета на основе исторических данных. Метод соотношения 
доли рынка и доли голоса. Метод конкурентного паритета. 
Формальные и содержательные методы планирования рекламного 
бюджета. Метод долевого участия в рынке (метод Пэкхема). 
Метод целей и задач. Экспертный метод НУП / 5В. Метод 
Шроера. Тестовая реклама. Статистическое прогнозирование. 
Модели расчета рекламного бюджета. Модель Юла. Модель 
Видаля-Вольфа. Модель ADBUDG. Расчет рекламного бюджета 
исходя из критерия оптимальности затрат на рекламу. Модель 
Данахера-Руста. 

Тема 5. Разработка 
рекламного 
обращения 

Рекламное обращение. Процесс разработки рекламных 
посланий. Рекламная идея. Три группы методов выработки идей. 
Содержание рекламного обращения. Продающие моменты: 
определение и использование в рекламе. Стратегия 
позиционирования. Основные части рекламного текста: слоган; 
заголовок; основной рекламный текст; эхо-фраза. Модели AIDA, 
AIDMA. Рекламные формулы ACCA, DIBABA. Модель 
DAGMAR. Модель VIPS. Модель коммуникаций. Рекламные 
модели «Одобрение», «сильная и слабая реклама». Креативная 
стратегия. Рациональная реклама и реклама стиля жизни 
(эмоциональная). Форма рекламного обращения. Предварительное 
тестирование рекламы. 

Тема 6. Решения о 
средствах 
распространения 
рекламы 

Средства распространения рекламы, их классификация. 
Рекламные каналы. Печатная реклама. Реклама в прессе: 
определение, достоинства и недостатки. Аудиовизуальная 
реклама. Радиореклама. Телевизионная реклама. Реклама в кино. 
Наружная реклама. Экранная реклама. Транзитные средства 
распространения рекламы. Внутренняя (indoor) реклама, 
преимущества, недостатки, виды. Интернет-реклама. 
Вспомогательные средства рекламы. Факторы, влияющие на 
выбор носителей рекламы. Зависимость выбора носителей 
рекламы от целей рекламы. 

Тема 7. Медиа-
планирование и 
рекламная стратегия 

Понятие медиа-планирования. Медиа-план. Медиа-канал 
(медиа-категория). Медиа-носитель. Основные этапы медиа-
планирования. Стратегии медиа-размещения. Рекламная стратегия 
последовательно-постоянного размещения. Стратегия 
импульсного продвижения. Рекламная стратегия сезонного 
продвижения. Флайтовое размещение рекламы. Показатели 
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Порядковый номер и 
тема Краткое содержание темы 

медиа-планирования. Кривая Вундта. Рейтинг (Rating). Доля 
аудитории передачи (Share). HUT (Homes Using Television). GRP 
(Gross Rating Point). TRР (Target Rating Point). OTS (Opportunity To 
See). Reach (охват аудитории). Frequency, Average Opportunity To 
See (средняя частота восприятия). 

Тема 8. Эффективная 
частота контактов с 
рекламным 
обращением 

Эффективная частота контактов с рекламным обращением как 
медиа-показатель. Теория «трех ударов» Герберта Кругмана. 
Теория эффективной частоты Майка Нейплза. Теория 
эффективной частоты Джонса. Эффективная частота по Колину 
Макдональду. Матричная модель эффективной частоты Остроу. 
Доля голоса (SOV). 

Тема 9. Оценка 
эффективности 
рекламной 
деятельности 

Эффективность рекламы. Экономическая эффективность 
рекламы. Эффективность психологического воздействия. 
Коммуникационная эффективность рекламы. Оценка 
экономической эффективности рекламы. Оценочные и 
аналитические методы оценки коммуникационной эффективности 
рекламы. Тестирование рекламных акций и рекламных кампаний: 
основные методы, факторы, влияющие на выбор метода 
тестирования. 

Тема 10. 
Моделирование 
поведения 
потребителей 

Модели потребительского выбора. Классификация факторов, 
влияющих на выбор потребителей, Ж.Ф. Кролару (SABONE). 
Эффект присоединения к большинству («эффект общего вагона»). 
Эффект «сноба». Эффект Веблена. Модель покупательского 
выбора Ф. Котлера. Рациональная модель потребительского 
поведения. Иррациональная модель потребления. Модель 
мотивированного потребителя. Модель потребителя-конформиста. 
Модель потребляющего потребителя (зомбированного 
потребителя). Модель этичного потребителя. Модели 
информационного потребителя. Агентное моделирование 
потребительского поведения. 

 



Тематический план дисциплины «Модели рекламной политики фирмы» 
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содержательных 
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Содержательный модуль 1.  
Теоретические основы рекламной политики фирмы 

Тема 1. Понятие рекламы 
и рекламной политики 
фирмы 

9 2  1 6  9 1   8             

Тема 2. Процесс 
разработки и реализации 
рекламной политики 
фирмы 

9 2  1 6  9 1   8             

Тема 3. Методика 
описания целевой 
аудитории фирмы 

12 4  2 6  12 1  2 9             

Содержательный модуль 2. 
Прикладные аспекты разработки и реализации рекламной политики фирмы 

Тема 4. Разработка 
рекламного бюджета: 
процесс формирования, 
методы и модели расчета 

12 4  2 6  12 2  2 8             

Тема 5. Разработка 
рекламного обращения 

10 2  2 6  10    10             

Тема 6. Решения о 
средствах 
распространения рекламы 

12 4  2 6  12    12             
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Тема 7. Медиа-
планирование и рекламная 
стратегия 

12 4  2 6  12 2   10             

Тема 8. Эффективная 
частота контактов с 
рекламным обращением 

11 4  2 5  11 1   10             

Тема 9. Оценка 
эффективности рекламной 
деятельности 

12 4  2 6  12    12             

Тема 10. Моделирование 
поведения потребителей 

9 2  - 7  9    9             

Всего часов  108 32  16 60  108 8  4 96             



6. Темы семинарских занятий (не предусмотрены учебным планом). 
7. Темы практических занятий (не предусмотрены учебным планом). 
 
8. Темы лабораторных занятий 
Тема 1. Расчет емкости целевого рынка. 
Тема 2. Сегментирование потребительского рынка «с нуля». 
Тема 3. Формирование бюджета рекламной кампании. 
Тема 4. Разработка полиграфической рекламы с использованием программных 

средств. 
Тема 5. Расчет показателей медиа-планирования. 
Тема 6. Определение эффективной частоты контактов с рекламным обращением по 

матричной модели Остроу. 
Тема 7. Оценка эффективности рекламы. 
Тема 8. Оценка рейтинга рекламной фирмы. 
 
9. Самостоятельная работа 
Организация самостоятельной работы предусматривает следующие виды работ: 
№  
п/п 

Виды самостоятельной работы студента Объем, часов 
очная заочная 

1 Изучение лекционного материала 15 40 
2 Подготовка и выполнение лабораторных работ 25 40 
3 Подготовка к выполнению заданий модульного контроля 10 - 
4 Подготовка к зачету 10 16 
5 Решение и письменное оформление расчетно-

аналитических заданий 
- - 

6 Выполнение индивидуального задания - - 
Итого:  60 96 

 
10. Индивидуальные задания (не предусмотрены программой подготовки по 

дисциплине). 
 
11. Контрольные вопросы к промежуточной аттестации 
 
1. Понятие и функции рекламы. 
2. Рекламная политика фирмы: понятие, цели, задачи. 
3. Процесс формирования и реализации рекламной политики фирмы. 
4. Понятие рекламной кампании. 
5. Основные этапы разработки рекламной кампании. 
6. Целевая аудитория: понятие, виды, структура. 
7. Способы описания целевой аудитории. 
8. Характеристики целевой аудитории: географические, социально-

демографические, психографические, поведенческие. 
9. Описание целевой аудитории на рынке B2B. 
10. Рекламный бюджет: понятие, структура. 
11. Формальные методы определения рекламного бюджета. 
12. Содержательные методы определения рекламного бюджета. 
13. Этапы формирования рекламного бюджета фирмы. 
14. Основные модели расчета рекламного бюджета. 
15. Рекламное обращение: сущность, содержание. 
16.  Процесс разработки рекламных сообщений. 
17. Основные части рекламного текста: слоган, заголовок, основной рекламный текст, 

эхо-фраза. 
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18. Средства распространения рекламы, их классификация. 
19. Реклама в прессе: определение, достоинства и недостатки. 
20. Аудиовизуальная реклама. Радиореклама. 
21. Телевизионная реклама. 
22. Наружная реклама. 
23. Транзитные средства распространения рекламы. 
24. Внутренняя (indoor) реклама, преимущества, недостатки, виды. 
25. Интернет-реклама. 
26. Вспомогательные средства рекламы. 
27. Понятие медиа-планирования и медиа-плана. 
28. Основные этапы медиа-планирования. 
29. Показатели медиа-планирования. 
30. Стратегии медиа-размещения. 
31. Эффективная частота контактов с рекламным обращением. Теория «трех ударов» 

Кругмана. 
32. Матричная модель эффективной частоты Остроу. 
33. Экономическая эффективность рекламы, ее оценка. 
34. Коммуникационная эффективность рекламы. 
35. Основные модели потребительского выбора. 
 
12. Образец экзаменационного билета (не предусмотрено учебным планом). 
 
13. Критерии оценивания 
 
Критерии оценивания самостоятельной работы 
Общая оценка знаний студентов по дисциплине проводится по 100-балльной шкале 

согласно следующим критериям: 
Вид работы Баллы 

Организационно-учебная работа студента в аудитории 5 
Индивидуальная работа студента (выполнение лабораторных работ) 25 
Самостоятельная работа 10 
Модульная контрольная работа 20 
Количество баллов по результатам текущего контроля 60 
Итоговый контроль (зачет) 40 
Общий итог 100 

Организационно-учебная работа студента в аудитории оценивается на основе таких 
критериев, как: посещаемость занятий, активность во время проведения лекционных и 
лабораторных занятий (вопросы лектору по теме лекционного материала, участие в 
обсуждении пройденного материала, самостоятельность в выполнении этапов лабораторных 
работ и т.п.). 

Самостоятельная и индивидуальная работа (включая выполнение СРС и ИРС) 
максимально оценивается в 35 баллов. В разрезе отдельных видов работ оценивание 
осуществляется следующим образом. 

 
Оценивание СРС и ИРС по дисциплине «Модели рекламной политики фирмы» 

Вид работы Плановые сроки 
выполнения 

Формы контроля и 
отчетности 

Максимальное 
количество 

баллов 
Индивидуальная работа (обязательные виды работ) 

1. Выполнение 
лабораторных работ по 
дисциплине 

Один раз в неделю Защита лабораторных 
работ 

25 
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Вид работы Плановые сроки 
выполнения 

Формы контроля и 
отчетности 

Максимальное 
количество 

баллов 
2. Решение и письменное 
оформление расчетно-
аналитических заданий* 

Один раз в 
течение зачетного 

модуля 

Проверка правильности 
выполненных заданий 

- 

Итого по ИРС   25 
Самостоятельная работа (обязательные виды работ) 

1. Подготовка 
аннотированного списка 
литературы по теме 

Один раз в 
семестр 

Обсуждение 
подготовленных 
материалов во время 
аудиторных занятий 

2 

2. Разработка таблиц 
исходных параметров 

Один раз в 
семестр 

1 

3. Выполнение расчетных 
заданий 

Один раз в 
семестр 

2 

Итого по СРС 
(обязательные виды работ) 

  5 

Самостоятельная работа (выборочные виды работ) 
1. Анализ научной 
публикации 

Один раз 
в семестр 

Обсуждение 
проведенной работы во 
время аудиторных 
занятий 

1 

2. Подбор литературных 
источников по выбранной 
тематике 

Один раз 
в семестр 

Обсуждение 
подготовленных 
материалов во время 
аудиторных занятий 

1 

3. Анализ конкретной 
производственной ситуации 

Один раз 
в семестр 

Обсуждение 
проведенной работы во 
время лабораторного 
занятия или 
консультации 

2 

4. Написание реферата по 
исследуемой проблематике 

Один раз 
в семестр 

Защита материалов 
реферата во время 
лабораторного занятия 
или консультации 

2 

5. Написание научных работ, 
участие в научных 
студенческих конференциях 
и семинарах 

Один раз  
в семестр 

Обсуждение с 
преподавателем 
подготовленных 
материалов, 
подготовка к печати, 
выступление с 
докладами на научных 
студенческих 
конференциях и 
семинарах 

5 

Итого по СРС (выборочные 
виды работ) 

  5 

Всего по ИРС и СРС   35 
* – данный вид работы является обязательной индивидуальной работой студента, однако с целью 
получения дополнительных баллов предоставляется возможность выполнения данного вида работы 
как одного из видов СРС. 
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Критерии оценивания заданий модульного контроля 
Максимальная общая сумма баллов, которую может получить студент, успешно 

выполнив все виды заданий, составляет 20 баллов.  
1. Каждое правильно выполненное тестовое задание оценивается в 1 балл. Итого 10 

правильных ответов – 10 баллов. 
2. Решение задачи: правильное решение, сделан полный точный вывод – 5 баллов; 

правильное решение, но вывод неточный (неполный) – 4 балла; правильное решение, но есть 
арифметические ошибки в расчетах, вывод не точный или отсутствует – 3 балла; есть 
ошибки в ходе решения – 2 балла; приведены частично определенные формулы или сделаны 
определенные расчеты – 1 балл; нет решения – 0 баллов. Итого 2 правильно решенные 
задачи – 10 баллов. 
 

Критерии оценивания итогового контроля по шкале 
 

По 
шкале 
ECTS 

Оценка по 100-
бальной шкале По государственной 

шкале Определение 

A 

 
90-100 «Отлично» (5) 

отлично – отличное выполнение с 
незначительным количеством 

неточностей 

B 

 
80-89 

«Хорошо» (4) 

хорошо – в целом правильно 
выполненная работа с 

незначительным количеством 
ошибок (до 10%) 

C 

            
75-79 

хорошо – в целом правильно 
выполненная работа с 

незначительным количеством 
ошибок (до 15%) 

D 
 

70-74 
«Удовлетворительно» 

(3) 

удовлетворительно – неплохо, но 
со значительным количеством 

недостатков 

E 
         

60-69 
достаточно – выполнение 

удовлетворяет минимальные 
критерии 

FX 

35-59 «Неудовлетворительно» 
с возможностью 

повторной аттестации  
(2) 

неудовлетворительно – надо 
поработать над тем, как получить 

положительную оценку 

F 

 
 

0-34 

«Неудовлетворительно» 
с возможностью 

повторной сдачи при 
условии обязательного 

набора дополнительных 
баллов (2) 

неудовлетворительно – надо 
поработать над тем, как получить 

положительную оценку 
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14. Материально-техническое обеспечение учебного процесса 
Для проведения лекционных занятий требуется аудитория на группу, оборудованная 

доской, ноутбуком и проектором для организации показа презентаций. При проведении 
занятий используются учебно-методические раздаточные материалы, схемы, таблицы, 
диагностические методики и т.д. 

При проведении лабораторных занятий используются учебно-методические 
раздаточные материалы, схемы, таблицы, диагностические методики, а также программное 
обеспечение в виде ППП MS Excel, MS Word, MS PowerPoint и др. 

 
15. Рекомендованная литература 
 
Основная: 
1. Васильев Г.А. Рекламный маркетинг: учеб. пособие / Г.А. Васильев, 

В.А. Поляков. – М.: Вузовский учебник, 2011. – 276 с. 
2. Васильев Г.А. Основы рекламной деятельности : учеб. пособие / Г.А. Васильев, 

В.А. Поляков. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2004. – 414 с. 
3. Крайнов Г.Н. Проектирование рекламной кампании: учебное пособие / 

Г.Н. Крайнов. – М.: МГУПС (МИИТ), 2016. – 181 с. 
4. Омарова Г.В. Основы  рекламы: учебно-методическое пособие / Г.В. Омарова. – 

Ярославль: Ремдер, 2007. – 118 с. 
5. Рекламная деятельность: практикум / сост. Т.В. Евстигнеева. – Ульяновск: УлГТУ, 

2016. – 157 с. 
6. Чабанюк Т.А. Теория и практика рекламы: учеб. пособие / Т.А. Чабанюк. – 

Комсомольск-на-Амуре: ФГБОУ ВПО «КнАГТУ», 2013. – 62 с. 
7. Ромат Е.В. Реклама: история, теория, практика: учебник / Е.В. Ромат. – СПб.: 

Питер, 2003. – 560 с. 
8. PR. Современные технологии. – Москва: Гостехиздат, 2015. – 264 c. 
9. Катернюк А. Практическая реклама / А. Катернюк. – М.: Феникс, 2015. – 155 c. 
10. Аниськина Н.В. Модели анализа рекламного текста / Н.В. Аниськина, 

Т.Б. Колышкина. – Москва: ИЛ, 2016. – 304 c. 
11. Антипов К.В. Основы рекламы / К.В. Антипов. – М.: Дашков и Ко, 2014. – 326 c. 
12. Васильев Г.А. Технологии производства рекламной продукции / Г.А. Васильев, 

В.А. Поляков, А.А. Романов. – М.: Наука, 2014. – 272 c. 
13. Головлева Е.Л. Массовые коммуникации и медиапланирование / Е.Л. Головлева. – 

М., СПб. [и др.]: Питер, 2013. – 352 c. 
14. Гусаров Ю.В. Рекламная деятельность / Ю.В. Гусаров, Л.Ф. Гусарова. – М.: 

ИНФРА-М, 2013. – 320 c. 
15. Зуляр Ю.А. Массовые коммуникации в рекламе / Ю.А. Зуляр. – М.: ИЛ, 2015. – 

490 c. 
 
Дополнительная: 
16. Иванова Т.А. Модели потребительского поведения как основа маркетинговой 

стратегии / Т.А. Иванова // Вестник РУДН, серия Социология. – 2012. - №2. – С. 110-118. 
17. Вылегжанин Д.А. Теория и практика паблик рилейшнз / Д.А. Вылегжанин. – М.: 

Флинта, МПСИ, 2013. – 376 c. 
18. Елина Е.А. Семиотика рекламы: учебное пособие / Е.А. Елина. – М.: Огни, 2014. – 

136 c. 
19. Киселев А. Г. Теория и практика массовой информации. Общество. СМИ. Власть / 

А.Г. Киселев. – М.: Юнити-Дана, 2015. – 432 c. 
20. Головлева Е.Л. Торговая марка. Теория и практика управления: учебное пособие / 

Е.Л. Головлева. – М.: Аспект пресс, 2015. – 160 c. 



 
 

 

15 

21. Евстафьев В. А. Организация и практика работы рекламного агентства: учебник / 
В.А. Евстафьев, А.В. Молин. – М.: Дашков и Ко, 2016. – 512 c. 

22. Измайлова М.А. Психология рекламной деятельности: учебник / 
М.А. Измайлова. – М.: Дашков и Ко, 2016. – 444 c. 

23. Ильин А.С. Реклама в коммуникационном процессе: курс лекций / А.С. Ильин. – 
М.: СИНТЕГ, 2015. – 144 c. 

24. Киселев А.Г. Теория и практика массовой информации. Подготовка и создание 
медиатекста / А.Г. Киселев. – М.: Питер, 2015. - 231c. 

25. Песоцкий Е.А. Реклам: учебно-практическое пособие / Е.А. Песоцкий. – М.: РГГУ, 
2014. – 400 c. 

26. Подорожная Л.В. Теория и практика рекламы / Л.В. Подорожная. – М.: Омега-Л, 
2014. – 348 c. 

27. Поляков В.А. Разработка и технологии производства рекламного продукта: 
учебник и практикум / В.А. Поляков, А.А. Романов. – М.: Юрайт, 2015. – 502 c. 

28. Шарков Ф. Массовые коммуникации и медиапланирование / Ф. Шарков. – М.: 
Альфа-пресс, 2014. – 298 c. 

29. Фролов С.С. Связи с общественностью в работе фирмы. Стратегия, 
коммуникации, имидж, брендинг / С.С. Фролов. – М.: Либроком, 2014. – 368 c. 

30. Шарков Ф.И. Паблик рилейшнз / Ф.И. Шарков. – М.: Дашков и Ко, 2015. – 330 c. 
31. Шарков Ф.И. Рекламный рынок. Методика изучения: курс лекций / Ф.И. Шарков, 

А.А. Родионов. – М.: Экзамен, 2013. – 256 c. 
 
Интернет-ресурсы: 
32. Портал по менеджменту, маркетингу и рекламе, финансам, инвестициям, 

управлению персоналом, экономической теории http://www.aup.ru 
33. Ежедневные обзоры мировой экономики, недельный экономический обзор, обзоры 

по отраслям и отдельным рынкам www.olma.ru 
34. Научная электронная библиотека http://elibrary.ru 
35. Киберленинка http://cyberleninka.ru/ 
36. Интернет-проект «Энциклопедия маркетинга» http://www.marketing.spb.ru 
37. Журнал «Маркетинг и маркетинговые исследования» http://grebennikon.ru/journal-

3.html 
38. Журнал «Маркетинг в России и за рубежом» http://www.mavriz.ru 
39. Журнал «Новый маркетинг» http://www.new-marketing.ru 
40. Журнал «Новости маркетинга» http://www.marketingnews.ru 
41. Журнал «Практика рекламы» http://www.prosmi.ru/magazin/practic/ 
42. Журнал «Реклама. Теория и практика» http://www.grebennikov.ru/recl_life.phtml 
43. Российский журнал о творческом брэндинге «Рекламные идеи» http://www.advi.ru/ 
44. Журнал «Рекламные технологии» http://www.rectech.ru/journal/ 
45. MarketingWeek http://www.marketingweek.com 
46. Cайты о рекламе http://www.advesti.ru/useful/ 
47. Сайт о рекламе, маркетинге и PR http://www.advertology.ru 
 
16. Программное обеспечение: ППП MS Excel, MS Word, MS PowerPoint. 
 
 
 
Рабочая программа рассмотрена и переутверждена на заседании кафедры с 
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