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1. ОБЛАСТЬ ПРИМЕНЕНИЯ И МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В 

УЧЕБНОМ ПРОЦЕССЕ 
 

«Научно-исследовательская работа (НИР) рассредоточенная» является обязательной 

дисциплиной Блока 2 «Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)» 

вариативной части, соотносится с базовыми принципами Федерального государственного 

образовательного стандарта высшего образования (ФГОС ВО) направления подготовки 

42.04.01 Реклама и связи с общественностью; является обязательной при реализации 

основной образовательной программы подготовки магистров направления подготовки 

42.04.01 Реклама и связи с общественностью. 

Является основой для подготовки материалов для написания магистерской работы 

по вопросам рекламы и связей с общественностью. 

 

1. СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Характеристика учебной дисциплины 

Направление подготовки 42.04.01 Реклама и связи с общественностью 

Магистерская программа Реклама и связи с общественностью 

Образовательная программа академическая магистратура 

Квалификация магистр 

Количество содержательных модулей 4 

Дисциплина базовой / вариативной части 

образовательной программы 

Блок 2 «Практики, в том числе научно-

исследовательская работа (НИР)». 

Вариативная часть.  

Формы контроля (МК, экзамен, зачет) зачёт 

Показатели 
очная форма 

обучения  

заочная форма 

обучения  

Количество зачетных единиц (кредитов) 16,5 16,5 

Год подготовки 1,2 2 

Семестр 1,2,3,4 4 

Количество часов 594 594 

- лекционных - - 

- практических, семинарских  - - 

- лабораторных - - 

- самостоятельной работы 594 594 

в т.ч. индивидуальное задание - - 

Недельное количество часов, - - 

в т.ч. аудиторных - - 

 

 

2. ОПИСАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Цели и задачи 

Цель: 

- формирование у обучающихся в магистратуре на базе полученных теоретических 

знаний практических навыков, необходимых для успешного выполнения исследования, 

предусмотренного образовательной программой, а также умений, необходимых для 

проведения медиа-исследований (по профилю магистерской) подготовки и использования 

исследовательской базы при решении практических профессиональных задач 

повышенной сложности в сфере массовых коммуникаций, СМИ, журналистики. 

Задачи: 



-практическая подготовка, связанная с базовыми этапами научного исследования 

(его концептуальных основ, программирования со всеми необходимыми компонентами, 
освоение методики сбора эмпирической информации, методов обработки и анализа 
полученных данных, презентации результатов в различных формах);  

- формирование навыков выступления на студенческих научных конференциях. 
 

Требования к результатам освоения дисциплины. «Научно-исследовательская 

работа (НИР) рассредоточенная» направлена на формирование элементов следующих 

компетенций в соответствии с ФГОС ВО РФ направления подготовки 42.04.01 Реклама и 

связи с общественностью и основной образовательной программы высшего 

профессионального образования направления подготовки 42.04.01 Реклама и связи с 

общественностью (магистерская программа: Реклама и связи с общественностью): 

а) общекультурных (ОК): 
- способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах 

жизнедеятельности (ОК-3);  

- способностью использовать основы правовых знаний в различных сферах 

жизнедеятельности (ОК-4); 

- способностью работать в коллективе, толерантно воспринимать социальные, 

этнические, конфессиональные и культурные различия (ОК-6);  

- способностью к самоорганизации и самообразованию (ОК-7);  

б) общепрофессиональных (ОПК):  
- способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на 

основе информационной и библиографической культуры с 

применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом 

основных требований информационной безопасности (ОПК-1);  

- способностью использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в 

профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и 

моделирования, теоретического и экспериментального исследования (ОПК-2);  

в) профессиональных (ПК): 

научно-исследовательская деятельность:  
– проводить научное исследование различных аспектов функционировании 

отечественных и зарубежных средств массовой информации (история, теория, 

организация редакционной деятельности, методика журналистского творчества, этические 

и правовые основы СМИ, экономика, социология, психология журналистики, язык и стиль 

СМИ и т.п.), а также других видов массовой коммуникации на основе самостоятельно 

разработанной методологии и методики, получение теоретически и практически значимых 

результатов, выводов; 

– участвовать в работе научных коллективов, разрабатывающих соответствующую 

тематику и проблематику медиаисследований; 

– подготавливать научные статьи, доклады, сообщения (по результатам 

собственных исследований или выполненных исследовательской группой при участии 

автора), а также публикации в прессе научно-публицистической направленности; 

– составлять обзоры исследований в соответствующей области, реферировать 

литературу, рецензировать научные публикации;  

технологическая деятельность: 

- квалифицированно выполнять соответствующие должностные функции в 

прикладных видах редакционной деятельности в соответствии с направленностью 

(профилем) программы магистратуры; 

организационно-управленческая деятельность: 

– квалифицированно, на базе современных требований выполнять обязанности 

редакционных сотрудников соответствующего профиля; 



– анализировать практику ведущих отечественных и зарубежных специалистов 

аналогичного профиля в целях использования профессионального опыта и 

совершенствования квалификации; 

проектная деятельность: 

– генерировать и анализировать информацию, необходимую для разработки 

медиапроекта, определять информационные ниши проблемно-тематического направления, 

актуального для СМИ «повестки дня», целевойаудитории и т.п.; 

– разрабатывать концепции, модели, формат издания, программы, рубрики, 

колонки, а также медиапроектов других типов; 

– участвовать в текущем и перспективном планировании деятельности СМИ; 

– анализировать ход реализации медиапроекта и корректировать его концепции. 

консультационная деятельность: 

- осуществлять разработку концепции медиапроекта на базе знания современных 

принципов и методов медиапроектирования. 

 

В результате изучения учебной дисциплины студент должен:  

знать:  
- базовые теоретические концепции в сфере рекламы и связей с общественностью;  

- общенаучную и специальную терминологию;  

- принципы организации и проведения научного исследования современных 

проблем рекламы и связей с общественностью; 

уметь:  
- применять методологию исследования с выделением основных понятий и их 

операционализацией, выбирать методы получения необходимой информации, определять 

выборку эмпирических объектов;  

- использовать компьютерные программы обработки и анализа полученных 

данных; 

владеть: 

- навыками проведения анализа полученных данных, подведения итогов и 

формулирования выводов, обоснования их научного и практического значения, 

подготовки научного отчета;  

- навыками применения научной информации при решении практических 

профессиональных задач повышенной сложности в сфере медиа. 

 

 

3. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ И ФОРМЫ ОРГАНИЗАЦИИ УЧЕБНОГО 

ПРОЦЕССА 

 

Порядковый номер и 

тема 

Краткое содержание темы 

1. Предварительное 

изучение планируемой 

области исследования, 

анализ актуальной 

проблематики 

Ознакомление с базовой литературой и другими источниками 

по исследовательскому направлению, определение научной 

проблемы и возможных способов ее исследования.   

2. Составление плана-

графика поэтапной работы 

над магистерским 

исследовательским 

проектом. 

Определение сроков реализации исследовательского проекта: 

разработки концепции исследования и его программы; 

методологической и методической части; сбора необходимой 

информации; обработки и анализа полученных данных; 

подведения итогов; составление научного отчета.   

3. Разработка Разработка и подготовка текстов методических документов 



методического 

инструментария 

эмпирического 

исследования (способов 

получения необходимой 

информации) 

для сбора эмпирической информации различного типа в 

зависимости от вида исследования, его цели и задач (или 

адаптация имеющихся методик): текстов анкет, программ 

интервью (в том числе экспертных); кодов для 

количественного анализа медиаконтента; анализа дизайна; 

методик анализа практики на различных уровнях 

функционирования организаций рекламы и связей с 

общественностью; методик сбора и анализа экономических 

показателей в рекламы и связей с общественностью; методик 

углубленного, качественного анализа контента рекламных и 

ПР-материалов; методик лингвистических, психологических, 

культурологических, политологических, исторических и 

других исследований в сфере рекламы и связей с 

общественностью; методик изучения творчества рекламных 

агентств и ПР-организаций. 

 Рекламы и связей с 

общественностью 

В зависимости от вида исследования, его цели и задач: 

проведение социологических опросов; фокус-групп; 

различного рода интервью; количественных контент-

аналитических исследований (профессионального контента и 

производимого аудиторией); анализ дизайна; углубленного 

качественного анализа контента рекламных и ПР-материалов; 

процедур case-study; сбор различного рода показателей (в том 

числе экономических), статистики; реализация 

лингвистических, психологических, культурологических, 

политологических, историографических и других 

исследований в сфере рекламы и связей с общественностью. 

5. Анализ данных и их 

интерпретация, проверка 

гипотез. 

Аналитическая обработка полученного в ходе эмпирического 

исследования материала (в зависимости от типа и задач 

исследования): анализ, синтез, сравнение, абстрагирование, 

конкретизация, обобщение, моделирование и др. 

6. Работа над отчетом по 

исследованию и по НИР 

в целом 

Написание научного отчета в соответствии с предъявляемыми 

требованиями. Подготовка выступления к обсуждению. 

 

6. МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОРГАНИЗАЦИИ  

САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ СТУДЕНТОВ 

 

Организация самостоятельной работы студентов 

 

Научно-исследовательская работа магистра заключается в выполнении им 

научного исследования в рамках направления подготовки при научно-методическом 

сопровождении руководителя. Руководителем (соруководителем) НИР магистра является 

назначенный сотрудник из числа профессорско-преподавательского состава факультета. 

По результатам проведенного исследования магистр готовит научный отчет с 

соблюдением предъявляемых к нему требований. 

В ходе НИР ставятся также задачи обучающего характера – помочь сформировать 

навыки проведения научного исследования, осваиваются методы работы на всех его 

базовых стадиях. Магистр поэтапно готовит методический инструментарий (анкеты, коды, 

исследовательские схемы и т.д.). Тексты этих документов обсуждаются с руководителем 

НИР, дорабатываются в соответствии с высказанными замечаниями научного и 

методического характера. 

 



12. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ 

 

Данная дисциплина имеет необходимое научно-методическое обеспечение (см. 

список рекомендованной литературы по данной дисциплине и по дисциплинам, с 

которыми она коррелируется). В распоряжении обучающихся библиотеки ДОННУ (в том 

числе их электронные ресурсы). Предусматриваются консультации специалистов по 

тематике исследований.  
Текущий контроль научно-исследовательской работы магистра проводит его 

руководитель. Промежуточный контроль (ход реализации основных этапов 

исследовательского проекта и соблюдение намеченного план-графика) осуществляет 
руководитель.  

Итоговая оценка за НИР в форме зачета проводится на основе подготовленного 
магистром отчета по НИР и результатов обсуждения. 

 

Шкала соответствия баллов национальной шкале 

Оценка 

по 

шкале 

ЕСТS 

Оценка по 

100-

балльной 

шкале 

Оценка по государственной шкале  

(экзамен, дифференцированный зачет) 

Оценка по 

государственной 

шкале (зачет) 

А 90-100 5 (отлично) зачтено 

В 80-89 4 (хорошо) зачтено 

С 75-79 4 (хорошо) зачтено 

D 70-74 3 (удовлетворительно) зачтено 

E 60-69 3 (удовлетворительно) зачтено 

FX 35-59 2 (неудовлетворительно) 

 с возможностью повторной сдачи 

не зачтено 

F 0-34 2 (неудовлетворительно)  

с возможностью повторной сдачи при 

условии обязательного набора 

дополнительных баллов 

не зачтено 

 

 

13. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА 
 

Лекционные занятия проводятся в аудитории, оснащенной мультимедийной 

техникой и доской.  

Оборудование: 

- рабочие места по количеству обучающихся; 

- рабочее место преподавателя; 

- наглядные и электронные пособия; 

 - методические разработки лекций и практических занятий; 

- мультимедийный проектор мобильный; 

-  мультимедийная активная акустическая стереосистема (акустические колонки); 

- ноутбук; 

- рабочая доска; 

- экран. 

 

 

14. РЕКОМЕНДОВАННАЯ ЛИТЕРАТУРА 

 
а) Основная литература: 

 



1. Безуглов И.Г. Лебединский В.В. Безуглов А.И. Основы научного исследования. 

М., 2015.  
2. Добреньков В.И., Кравченко А.И. Методы социологического исследования. 

М.,2004.  
3. Землянова Л. М. Коммуникативистика и средства массовой информации. Англо-

русский словарь концепций и терминов. – М., 2014. 
4. МакКуэйл Д. Журналистика и общество / пер. с англ. М., 2013. 

5. Новиков А. М. Новиков Д. А. Методология научного исследования. М., 2018. 

6. Прохоров Е. П. Исследуя журналистику. М., 2016. 

7. Свитич Л.Г. Социология журналистики. М., 2015. 

8. Семенова В. В. Качественные методы: введение в гуманистическую социологию. 

‒ М.,2017.  
9. Ядов В. А. Стратегия социологического исследования. Описание, объяснение, 

понимание социальной реальности. ‒  М., 2017. 

 

б) Дополнительная литература: 

1. Горшков М., Шереги Ф. Прикладная социология. Основные методы. М., 2003. 

2. Добросклонская Т.Г. Вопросы изучения медиатекстов. М., 2015. 

3. Интернет-СМИ: теория и практика / под ред. М.М. Лукиной. М., 2010. 

4. Коломиец В.П. Медиасоциология. М., 2014. 

5. Крыштановский А.О. Анализ социологических данных с помощью пакета SPSS. 

М., 2016.  
6. Кублицкая М.Н. Методология и дизайн исследования в стиле кейс-стади. М., 

2003. 

7. Лагун А.Е. Он-лайн фокус-группы как новый метод исследования в сети 

Интернет. М., 2011. 

8. Макарова Н.В., Трофимец В.Я. Статистика в Exel. М., 2015.  
9. Семенова А.В., Корсунская М.В. Контент-анализ СМИ: проблемы и опыт 

применения. М., 2010.  
10. Социология журналистики / под ред. С.Г. Корконосенко. М., 2004. 

11. Теория и практика медиарекламных исследований / под ред. В.П. Коломийца. 

М., 2012. 

 

 

15. ИНФОРМАЦИОННЫЕ РЕСУРСЫ 

 

Ресурсы и сервисы Google, SPSS и/или Excel, открытый доступ к цифровым архивам 

СМИ, www.ras.ru, www.isras.ru, www.ecsocman.edu.ru, www.rsl.ru, www.acvi.ru, система 

Интегрум. 

 

 

16. ПРОГРАММНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
  
1. Windows 7 PRO (корпоративная лицензия ДОННУ № 46484614); 

2. Microsoft Office (корпоративная лицензия ДОННУ лицензия № 46472919); 
3. Microsoft Visual Studio (лицензия программы DreamSpark для высших учебных 

заведений); 
4. Лицензии GPL, Apache, BSD для свободного программного обеспечения: FreeLab, 

Scilab, R Studio, Python, Eclipse, Free Pascal, Tries Mode, Prolog, Антивирус Касперского, 

Linux Fedora, Libre Office, Adobe Acrobat Reader, xPDF, Blender, КОМПАС-3D LT, 

Paint.NET, Gimp. 

  



 

 

Рабочая программа рассмотрена и переутверждена на заседании кафедры 

журналистики с изменениями (без изменений) на 20__ год.  

Протокол заседания кафедры № ___ от «___»__________20___год. 

Заведующий кафедрой _______________ И.М. Артамонова 

 

 


