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1. ОБЛАСТЬ ПРИМЕНЕНИЯ И МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В УЧЕБНОМ ПРОЦЕССЕ 
 

Предмет «Законодательство в рекламе и связях с общественностью» является 

вариативной дисциплиной общенаучного блока подготовки специализированных кадров по 

направлению 42.04.01 Реклама и связи с общественностью.  

Дисциплина реализуется на филологическом факультете ДонНУ кафедрой 

журналистики.   

Основывается на базе дисциплины Теория журналистики (Ведение в специальность), 

Медиаправо. 

Освоение предмета «Законодательство в рекламе и связях с общественностью» 

является важной составляющей в процессе подготовки профессиональных кадров. 

 

 

2. СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Характеристика учебной дисциплины 

Направление подготовки 42.04.01 Реклама и связи с общественностью 

Магистерская программа Реклама и связи с общественностью 

Образовательная программа академическая магистратура 

Квалификация магистр 

Количество содержательных модулей 4 

Дисциплина базовой / вариативной части 

образовательной программы 

Дисциплина вариативной части 

образовательной программы 

Формы контроля (МК, экзамен, зачет) МК, зачет 

Показатели 
очная форма 

обучения  

заочная форма 

обучения  

Количество зачетных единиц (кредитов) 2 2 

Год подготовки 1 1 

Семестр 2 - 

Количество часов 72 72 

- лекционных 15 2 

- практических, семинарских  15 2 

- лабораторных - - 

- самостоятельной работы 42 68 

в т.ч. индивидуальное задание - - 

Недельное количество часов, 4,8 - 

в т.ч. аудиторных 2 - 

 

 

3. ОПИСАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цели и задачи 

 

Цель - получение теоретических знаний о законодательстве России, Украины и ДНР, 

которое регулирует деятельность в сфере рекламы и связей с общественностью, и навыков 

по его применению в практической деятельности.  

Задачи: усвоить положения законов России, Украины и ДНР, которые регулируют 

деятельность в сфере рекламы и связей с общественностью; освоить ключевые понятия о 

принципах рекламной и ПР-деятельности, порядке их ограничения; научиться применять на 

практике положения законов относительно создания и размещения рекламной продукции, 

ведения ПР-деятельности; овладеть основными направлениями правового регулирования 
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взаимоотношений рекламы и ПР с обществом и властью. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины. Процесс изучения дисциплины 

направлен на формирование элементов следующих компетенций в соответствии с ГОС 

ВПО по данному направлению подготовки (профилю): 

а) общекультурных (ОК):  

- способностью использовать основы правовых знаний в различных сферах 

жизнедеятельности (ОК-4);  

б) профессиональными компетенциями  

научно-исследовательская деятельность:  

– проводить научное исследование различных аспектов функционировании 

отечественных и зарубежных средств массовой информации (история, теория, организация 

редакционной деятельности, методика журналистского творчества, этические и правовые 

основы СМИ, экономика, социология, психология журналистики, язык и стиль СМИ и т.п.), 

а также других видов массовой коммуникации на основе самостоятельно разработанной 

методологии и методики, получение теоретически и практически значимых результатов, 

выводов. 

 

В результате изучения учебной дисциплины студент должен 
Знать: основные положения законодательства России, Украины и ДНР по 

регулированию деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью; особенности 

правового регулирования рекламы отдельных видов товаров и услуг, размещения рекламы 

на отдельных видах рекламоносителей.  

Уметь: подготовить договоры на создание и размещение рекламы, выполнение 

заказов на организацию и проведение ПР.   

Владеть: на практике основными положениями законодательства по соблюдению 

прав потребителей рекламы. 

 

 

4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ И ФОРМЫ ОРГАНИЗАЦИИ УЧЕБНОГО 

ПРОЦЕССА 

Порядковый номер и 

тема 

Краткое содержание темы 

Содержательный модуль 1.   
Основы законодательства в информационной сфере 

Тема 1.  Основы 
законодательства в 
сфере информации и 
СМИ 

Основные положения законов, регулирующих информационную 

деятельность в ДНР. Понятие информации. Основные принципы 

информационных отношений. Объекты и субъекты информационных 

отношений. Виды информации по содержанию. Виды информации по 

степени доступа: открытая и с ограниченным доступом. Понятие 

массовой информации. Язык средств массовой информации. 

Тема 2.  Свобода 

массовой информации. 

Ограничения права на 

информацию, свободу 

слова 

Понятие цензуры и законодательный ее запрет. Ограничение права на 

информацию, на свободу слова, обусловленные необходимостью 

защиты государственной безопасности, личности, общественной 

морали. 

Содержательный модуль 2.   
Правовые основы учреждения и деятельности СМИ 
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Тема 3. Учреждение и   

государственная 

регистрация СМИ. 

Право на учреждение средств массовой информации в ДНР, России, 

Украине.  Порядок государственной регистрации СМИ в ДНР. 

Заявление об учреждении СМИ. 

Тема 4. Особенности 

правового 

регулирования 

деятельности 

отдельных видов СМИ 

Особенности правового регулирования деятельности печатных СМИ, 

теле- и радиокомпаний, интернет-изданий. Выходные данные. 

Субъекты деятельности СМИ. Устав редакции. Способы 

распространения продукции СМИ. Лицензирование 

телерадиовещания. Механизм ограничения распространения 

информации в интернет-пространстве. Содержательный модуль 3.   

Особенности правового регулирования рекламной деятельности  

Тема 5. Общие 

требования к рекламе 

Общие требования к размещению рекламы. Понятие 

недобросовестной и недостоверной рекламы. Ограничения в 

содержании рекламы. Меры по защите детей при распространении 

рекламы. Тема 6. Ограничения 
по рекламированию 

Запрещение на рекламирование отдельных видов товаров и услуг. 

Скрытая реклама. 

Тема 7. Социальная 

реклама 

Определение понятия социальной рекламы. Размещение социальной 

рекламы. Содержание социальной рекламы. 

Содержательный модуль 4.   
Особенности отдельных способов распространения рекламы.  Ответственность за 

нарушение законодательства о рекламе Тема 8. Реклама на 

телевидении и радио. 

Условия размещения рекламы на телевидении и радио. 

Регулирование объема рекламы. Запрет на использование рекламы в 

ходе трансляции определенных программ и передач.  

Тема 9. Реклама в 

прессе и наружная 

реклама 

Условия размещения рекламы в печатных СМИ.  Регулирование 

объема рекламы в прессе. Размещение наружной рекламы, в т.ч. на 

дорогах и транспортных средствах. Ограничения на размещение 

наружной рекламы. 

Тема 10. Реклама в 

интернете и по сетям 

электросвязи 

Условия размещения рекламы в интернете.  Реклама товаров при 

дистанционном способе их продажи. Распространение рекламы по 

сетям электросвязи. Ограничения на распространение рекламы по 

сетям электросвязи.  

Тема 11. Особенности 

рекламы отдельных 
видов товаров 
 

Реклама лекарственных средств и медицинских изделий. Реклама 

продуктов детского питания. Реклама продукции военного 

назначения и оружия. Реклама объектов строительства.  

Тема 12. 

Ответственность за 

нарушение 

законодательства о 

рекламе 

Государственный контроль в сфере рекламы. Ответственность за 

нарушение законодательства о рекламе: гражданская, 

административная и уголовная.   
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 Тематический план 
 

Содержательный модуль 1. Основы законодательства в информационной сфере 
 

 
 
 
 
 
 
 

Названия содержательных 

модулей и тем 

Количество часов 

Очная форма Заочная форма 

в
се

го
 

в т.ч. 

в
се

го
 

в т.ч. 
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о
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о
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у
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ь-

  

н
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о
та

 

л
ек

ц
и

и
 

п
р
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ти
ч
ес

к
и

е 

л
аб

о
р

ат
о
р

н
ы

е 

са
м

о
ст

о
я
те

л
ь
н

 

ая
 р

аб
о
та

 

и
н

д
и

в
и

д
у

ал
ьн

ая
 

р
аб

о
та

 

Тема 1.  Основы 
законодательства в сфере 
информации и СМИ 

5 1 1 - 3 - 5 - - - 5 -  

Тема 2.  Свобода массовой 

информации. Ограничения 

права на информацию, 

свободу слова 

5 1 1  3  5 - - - 5 -  

Итого по содержательному 

модулю 1 
10 2 2 - 6 - 10 - - - 10 -  

 

 

Содержательный модуль 2. Правовые основы учреждения и деятельности СМИ 
 

 
 
 
 
 
 

Названия 

содержательных модулей 

и тем 

Количество часов 

Очная форма Заочная форма 

 
в
се

го
 

в т.ч. 

в
се

го
 

в т.ч. 

 

л
ек

ц
и

и
 

 

п
р
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ч
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е
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о
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е
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о
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о
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и
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и
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у

ал
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о
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ек

ц
и

и
 

п
р
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ч
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и

е
 

л
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о
р

ат
о

р
н

ы
е
 

са
м

о
ст

о
ят

ел
ьн

а 

я
 р

аб
о

та
 

и
н

д
и

в
и

д
у

ал
ьн

ая
 

р
аб

о
та

 

Тема 3. Учреждение и   

государственная 

регистрация СМИ. 

6 1 1 - 4 - 6 - - - 6 -  

Тема 4. Особенности 

правового регулирования 

деятельности отдельных 

видов СМИ 

6 1 1 - 4 - 6 - - - 6 -  

Итого по содержательному 

модулю 2 
12 2 2 - 8 - 12 - - - 12 -  
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Содержательный модуль 3. Особенности правового регулирования рекламной 

деятельности 
 

 
 
 
 
 
 

Названия 

содержательных модулей 

и тем 

Количество часов 

Очная форма Заочная форма 

 
в
се

го
 

в т.ч. 

в
се

го
 

в т.ч. 

 

л
ек

ц
и

и
 

 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е
 

 

л
аб

о
р

ат
о

р
н

ы
е
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м
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ст

о
ят
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а 

я
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о
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н
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и
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и
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у
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ьн

ая
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о
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ек
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и

и
 

п
р
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ч
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и

е
 

л
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о
р
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о

р
н

ы
е
 

 

са
м

о
ст

о
ят

ел
ьн

а 

я
 р

аб
о

та
 

и
н

д
и

в
и

д
у

ал
ьн

ая
 

р
аб

о
та

 

Тема 5. Общие требования к 
рекламе 

9 2 2 - 5 - 9 0,5 0,5 - 8 -  

Тема 6. Ограничения по 

рекламированию 

7 2 2 - 3 - 6 0,25 0,25 - 5,5 -  

Тема 7. Социальная реклама 4 1 1 - 2 - 5 0,25 0,25 - 4,5 -  

Итого по содержательному 

модулю 3 
20 5 5 - 10 - 20 1 1 - 18 -  

 

 

Содержательный модуль 4. Особенности отдельных способов распространения 

рекламы.  Ответственность за нарушение законодательства о рекламе 

 

 
 
 
 
 
 

Названия 

содержательных модулей 

и тем 

Количество часов 

Очная форма Заочная форма 

 
в
се

го
 

в т.ч. 

в
се

го
 

в т.ч. 

 

л
ек

ц
и

и
 

 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е
 

 

л
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о
р
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о
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н
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е
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м

о
ст

о
ят
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а

я
 р
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о

та
 

и
н

д
и

в
и

д
у
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ьн
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р
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о
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и

и
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р
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ч
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к
и

е
 

л
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о
р
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о
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ы
е
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м

о
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о
ят

ел
ьн

а 

я
 р

аб
о

та
 

и
н

д
и

в
и

д
у

ал
ьн

ая
 

р
аб

о
та

 
Тема 8. Реклама на 

телевидении и радио. 

9 2 2 - 5 - 9 0,25 0,25 - 8,5 -  

Тема 9. Реклама в прессе и 

наружная реклама 

5 1 1 - 3 - 5 0,25 0,25 - 4,5 -  

Тема 10. Реклама в 

интернете и по сетям 

электросвязи 

5 1 1 - 3 - 5 0,25 0,25 - 4,5 -  

Тема 11. Особенности 

рекламы отдельных видов 

товаров и услуг 
 

5 1 1 - 3 - 5 0,25 0,25 - 4,5 -  

Тема 12. Ответственность за 

нарушение законодательства 

о рекламе 

6 1 1 - 4 - 6 - - - 6 -  

Итого по содержательному 

модулю 4 
30 6 6 - 18 - 30 1 1 - 28 -  

Всего часов по модулю 72 15 15 - 42 - 72 2 2 - 68 -  
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5. МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ  

ЛЕКЦИОННЫХ, ПРАКТИЧЕСКИХ И ЛАБОРАТОРНЫХ ЗАНЯТИЙ 

 

 

Темы лекционных занятий 

 

(если предусмотрены учебным планом) 

 

№ 

п/п 
Название темы 

Количество 

часов 

1 Тема 1.  Основы законодательства в сфере информации и СМИ 1 

2 Тема 2.  Свобода массовой информации. Ограничения права на 

информацию, свободу слова 
1 

3 Тема 3. Учреждение и   государственная регистрация СМИ. 1 

4 Тема 4. Особенности правового регулирования деятельности 

отдельных видов СМИ 
1 

5 Тема 5. Общие требования к рекламе 2 

6 Тема 6. Ограничения по рекламированию 2 

7 Тема 7. Социальная реклама 1 

8 Тема 8. Реклама на телевидении и радио. 2 

9 Тема 9. Реклама в прессе и наружная реклама 1 

10 Тема 10. Реклама в интернете и по сетям электросвязи 1 

11 Тема 11. Особенности рекламы отдельных видов товаров и услуг 1 

12 Тема 12. Ответственность за нарушение законодательства о рекламе 1 

 ВСЕГО 15 

 

 

Темы семинарских занятий 

 

№ 

п/п 
Название темы Вопросы семинара 

Количество 

часов 

1 Тема 1.  Основы 

законодательства в сфере 

информации и СМИ 

1. Охарактеризуйте законы, 

регулирующие деятельность в 

информационной сфере в Украине, 

России, ДНР.  

2. Охарактеризуйте виды информации по 

содержанию, степени доступа. К каким 

видам информации нельзя 

ограничивать доступ?  

3. Что такое массовая информация? Что 

такое средства массовой информации в 

соответствии с законодательством 

ДНР? 

1 

2 Тема 2.  Свобода массовой 

информации. Ограничения 

права на информацию, 

свободу слова 

1. Что такое цензура? Охарактеризуйте 

основные проявления цензуры. 

2. Какие ограничения на информацию, 

свободу слова направлены на 

обеспечение безопасности государства, 

1 
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личности, защиту морали? 

3 Тема 3. Учреждение и   

государственная 

регистрация СМИ. 

1. Кто имеет право на учреждение СМИ 

в ДНР? Кто не может быть 

учредителем СМИ в ДНР? 

2. Охарактеризуйте порядок регистрации 

СМИ в ДНР? Какие решения может 

принять регистрирующий орган по 

итогам рассмотрения заявления на 

регистрацию СМИ? 

3. Что такое устав редакции? Кто его 

принимает и утверждает?  

1 

4 Тема 4. Особенности 

правового регулирования 

деятельности отдельных 

видов СМИ 

1. Какие виды информационной 

деятельности требуют лицензирования. 

Охарактеризуйте порядок 

лицензирования в ДНР. 

2. Какова процедура ограничения доступа 

к информации в сети интернет, которая 

опубликована с нарушением 

законодательства в ДНР и России? 

1 

5 Тема 5. Общие требования 

к рекламе 

1. Каковы общие требования к рекламе в 

ДНР.  

2. Что такое недобросовестная реклама? 

3. Что такое недостоверная реклама? 

2 

6 Тема 6. Ограничения по 

рекламированию 

1. Что не допускается в рекламе? 

2. Реклама каких товаров и услуг не 

допускается?  

2 

7 Тема 7. Социальная 

реклама 

Что такое социальная реклама и каковы 

правила ее распространения? 
1 

8 Тема 8. Реклама на 

телевидении и радио. 

1. Каковы требования закона к 

продолжительности рекламы на 

телевидении и радио? 

2. Какие передачи нельзя прерывать 

рекламой? 

3. Каковы правила подачи рекламы в 

образовательных программах и 

передачах? 

4. Каковы правила подачи рекламы в 

спортивных программах и передачах? 

2 

9 Тема 9. Реклама в прессе и 

наружная реклама 

1. Каковы требования закона к объему 

рекламы в печатных СМИ? 

2. Каковы условия размещения наружной 

рекламы? 

3. Каковы требования закона к 

размещению рекламы на автодорогах? 

1 

10 Тема 10. Реклама в 

интернете и по сетям 

электросвязи 

1. Каково условие распространения 

рекламы по сетям электросвязи? 

2. Какие номера телефонов не могут быть 

использованы для распространения 

рекламы? 

1 

11 Тема 11. Особенности 1. Как регулируется реклама  
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рекламы отдельных видов 

товаров и услуг 
лекарственных средств и медицинских 

изделий? 

2. Что не должна содержать реклама 

детского питания? 

3. Возможна ли реклама в ДНР 

продукции военного назначения и 

оружия?  

 

1 

12 Тема 12. Ответственность 

за нарушение 

законодательства о 

рекламе 

1. Кто в ДНР осуществляет контроль за 

реализацией Закона о рекламе? 

2. За какие нарушения Закона о рекламе в 

ДНР существует ответственность? 

1 

 ВСЕГО 15 

 

 

6. МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОРГАНИЗАЦИИ  

САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ СТУДЕНТОВ 

 

Организация самостоятельной работы студентов 

(соответственно данным в таблице тематического плана) 

№ 

п/п 
Название темы Задания для самостоятельной работы 

Количество 

часов 

1 Тема 1.  Основы 

законодательства в сфере 

информации и СМИ 

Ознакомиться с законами ДНР «О 

средствах массовой информации», «Об 

информации и информационных 

технологиях». 

3 

2 Тема 2.  Свобода массовой 

информации. Ограничения 

права на информацию, 

свободу слова 

Подготовить реферат по темам: 

«Ограничения на распространение 

информации, угрожающей безопасности 

государства в России, Украине, ДНР»; 

«Ограничения на распространение 

информации, угрожающей безопасности 

личности в России, Украине, ДНР», 

«Ограничения на распространение 

информации, нарушающей морально-

этические нормы в России, Украине, 

ДНР». 

3 

3 Тема 3. Учреждение и   

государственная 

регистрация СМИ. 

1. Подготовить проект заявления на 

учреждение средства массовой 

информации в Министерство 

информации ДНР. 

2. Подготовить рефераты по темам 

«Основные аспекты лицензирования 

телерадиовещания в Украине» 

«Основные аспекты лицензирования 

телерадиовещания в России». 

4 

4 Тема 4. Особенности 

правового регулирования 

деятельности отдельных 

видов СМИ 

1. Проанализировать выходные данные 

печатных изданий ДНР. Дать 

заключение о соблюдении требований 

закона.  

2. Проанализировать выходные данные 

4 
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телекомпаний ДНР. Дать заключение о 

соблюдении требований закона.  

3. Проанализировать интернет-ресурсы 

ДНР и выявить те, которые 

необходимо отнести к разряду 

блогеров: веб-сайты, ВКонтакте, 

Фейсбук, Одноклассники. Подготовить 

отчеты о проведенных исследованиях. 

5 Тема 5. Общие требования 

к рекламе 

1. Ознакомиться с Законом ДНР «О 

рекламе». 

2. Подготовить примеры 

недобросовестной и недостоверной 

рекламы. 

5 

6 Тема 6. Ограничения по 

рекламированию 

1. Привести логические объяснения о 

причинах внесения отдельных видов 

товаров и услуг в перечень тех, 

реклама которых в ДНР не 

допускается  

2. Подготовить реферат о требованиях к 

содержанию рекламы в СМИ. 

Привести примеры (или подготовить 

тексты) рекламной информации, 

которая нарушает законодательство. 

3 

7 Тема 7. Социальная 

реклама 

Подобрать примеры социальной рекламы, 

размещенной в ДНР. 

2 

8 Тема 8. Реклама на 

телевидении и радио. 

Проанализировать соблюдение 

законодательства о рекламе в эфире 

ведущих телеканалов ДНР: 

- Юнион 

- 1-й Республиканский 

- Оплот ТВ 

- Новороссия 

5 

9 Тема 9. Реклама в прессе и 

наружная реклама 

Проанализировать соблюдение 

законодательства о рекламе редакциями 

ведущих печатных изданий ДНР: 

Донецк вечерний 

Макеевский рабочий ДНР 

Родина (г. Харцызск) 

Вечерняя Макеевка 

Кочегарка ДНР 

3 

10 Тема 10. Реклама в 

интернете и по сетям 

электросвязи 

Подготовить рефераты об особенностях 

размещения рекламы в интернете и по 

сетям электросвязи и правовых 

проблемах, которые возникают при этом. 

3 

11 Тема 11. Особенности 

рекламы отдельных видов 

товаров и услуг 

Подготовить рефераты об особенностях 

законодательства ДНР касательно 

рекламы отдельных видов товаров и 

услуг: 

- лекарственных средств и 

медицинских изделий; 

3 
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- детского питания; 

- продукции военного назначения и 

оружия.  

12 Тема 12. Ответственность 

за нарушение 

законодательства о 

рекламе 

Изучить разделы Закона ДНР «О 

рекламе»: 

- «Государственный контроль в сфере 

рекламы. Ответственность за нарушение 

законодательства ДНР о рекламе»; 

- «Заключительные и переходные 

положения». 

4 

 ВСЕГО 42 

 

 

7. ИНДИВИДУАЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ 
(если предусмотрено программой) 

 

 

8. КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ К ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 
 

1. Охарактеризуйте законы, регулирующие деятельность в информационной сфере в 

ДНР. 

2. Охарактеризуйте законы, регулирующие деятельность в информационной сфере в 

Украине. 

3. Сформулируйте основные принципы правовых отношений в сфере информации в 

ДНР. 

4. Охарактеризуйте виды информации по степени и категории доступа. Что такое 

общедоступная информация? 

5. К каким видам информации не может быть ограничен доступ? 

6. Охарактеризуйте виды информации с ограниченным доступом. 

7. Что такое массовая информация и как закон определяет различные средства массовой 

информации? 

8. Что такое цензура и как закон регулирует ее применение? 

9. С какой целью установлены ограничения на свободу информации в ДНР?  

10.  Какие ограничения на свободу информации в ДНР обусловлены необходимостью 

обеспечения безопасности государства?   

11.  Какие ограничения на свободу информации в ДНР обусловлены необходимостью 

обеспечения безопасности личности?   

12.  Какие ограничения на свободу информации в ДНР обусловлены необходимостью 

обеспечения соблюдения морально-этических норм?   

13.  Кто имеет и кто не имеет право на учреждение СМИ в ДНР? 

14.  Каков порядок регистрации СМИ в ДНР? 

15.  Какие сведения необходимо указывать в заявлении на регистрацию СМИ? 

16.  Какие решения может принять регистрирующий орган по заявлению на регистрацию 

СМИ и на основании чего? 

17.  Что такое лицензирование радио- и телевещания? Каков порядок лицензирования в 

ДНР? 

18.  Что такое программная концепция телерадиоканала? 

19.  Охарактеризуйте основные функции субъектов деятельности печатного СМИ? 

20.  Какие вопросы должен регулировать устав редакции и каков порядок его принятия? 
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21.  Какие договоры необходимы для обеспечения деятельности редакции печатного 

СМИ? 

22.  Какие выходные данные обязано публиковать печатное СМИ? 

 

9. ОБРАЗЕЦ МОДУЛЬНОГО КОНТРОЛЯ  
 

ГОУ ВПО «ДОНЕЦКИЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ» 

Факультет филологический 

Направление подготовки:   42.04.01 Реклама и связи с общественностью 

Магистерская программа:   Реклама и связи с общественностью 

Программа подготовки:   Академическая магистратура 

Семестр     1 

Учебная дисциплина    Законодательство в рекламе и связях с  

                                                      общественностью 

 

МОДУЛЬНАЯ КОНТРОЛЬНАЯ РАБОТА 

ВАРИАНТ №1 

 

1. Охарактеризуйте законы, регулирующие деятельность в информационной сфере в ДНР. 

2. Что такое цензура и как закон регулирует ее применение? 

3. Какие решения может принять регистрирующий орган по заявлению на регистрацию СМИ 

и на основании чего? 

 

Утверждено на заседании кафедры журналистика,  

протокол № ___ от «_____» __________ 20____ г. 

 

Заведующий кафедрой     И.М. Артамонова 

Преподаватель                 В.П. Безродный 

 

 

Критерии оценивания модульного контроля 

Номер задания Количество баллов 

1 10 

2 10 

3 10 

Всего 30 баллов 

 

 

10. ОБРАЗЕЦ ЭКЗАМЕНАЦИОННОГО БИЛЕТА 
(теоретические вопросы к экзамену, образец билета и критерии оценивания) 

 

Вопросы к зачету 

1. Охарактеризуйте законы, регулирующие деятельность в информационной сфере в 

ДНР. 

2. Охарактеризуйте законы, регулирующие деятельность в информационной сфере в 

Украине. 

3. Сформулируйте основные принципы правовых отношений в сфере информации в 

ДНР. 
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4. Охарактеризуйте виды информации по степени и категории доступа. Что такое 

общедоступная информация? 

5. К каким видам информации не может быть ограничен доступ? 

6. Охарактеризуйте виды информации с ограниченным доступом. 

7. Что такое массовая информация и как закон определяет различные средства массовой 

информации? 

8. Что такое цензура и как закон регулирует ее применение? 

9. С какой целью установлены ограничения на свободу информации в ДНР?  

10.  Какие ограничения на свободу информации в ДНР обусловлены необходимостью 

обеспечения безопасности государства?   

11.  Какие ограничения на свободу информации в ДНР обусловлены необходимостью 

обеспечения безопасности личности?   

12.  Какие ограничения на свободу информации в ДНР обусловлены необходимостью 

обеспечения соблюдения морально-этических норм?   

13.  Кто имеет и кто не имеет право на учреждение СМИ в ДНР? 

14.  Каков порядок регистрации СМИ в ДНР? 

15.  Какие сведения необходимо указывать в заявлении на регистрацию СМИ? 

16.  Какие решения может принять регистрирующий орган по заявлению на регистрацию 

СМИ и на основании чего? 

17.  Что такое лицензирование радио- и телевещания? Каков порядок лицензирования в 

ДНР? 

18.  Что такое программная концепция телерадиоканала? 

19.  Охарактеризуйте основные функции субъектов деятельности печатного СМИ? 

20.  Какие вопросы должен регулировать устав редакции и каков порядок его принятия? 

21.  Какие договоры необходимы для обеспечения деятельности редакции печатного 

СМИ? 

22.  Какие выходные данные обязано публиковать печатное СМИ? 

23.  Охарактеризуйте основные функции субъектов деятельности телерадиокомпании? 

24.  Какие основные правила организации работы телерадиокомпании? Какие выходные 

данные обязаны обнародовать телерадиокомпании? 

25.  Каковы особенности правового регулирования информационной деятельности в 

Интернете? 

26.  Каковы права и обязанности блогера?  

27. Каков порядок борьбы с нарушениями информационного законодательства в 

интернет-пространстве в ДНР? 

28. Укажите общие требования к рекламе в ДНР?  

29. Что такое недобросовестная реклама? 

30. Что такое недостоверная реклама? 

31. Что не допускается использовать в рекламе? 

32.  Реклама каких товаров и услуг не допускается в ДНР? 

33.  Каковы особенности распространения рекламы на телевидении и радио, в печатных 

СМИ? 

34. Что такое социальная реклама и каковы правила ее распространения? 

35. Каковы требования закона к продолжительности рекламы на телевидении и радио? 

36. Какие передачи нельзя прерывать рекламой? 

37. Каковы правила подачи рекламы в образовательных программах и передачах? 

38. Каковы правила подачи рекламы в спортивных программах и передачах? 

39. Каковы основные требования к размещению рекламы на автомобильных дорогах, 

транспортных средствах? 
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40. Каковы основные требования к рекламе лекарственных средств и медпрепаратов, 

продуктов детского питания? 

41. Каковы основные требования к рекламе продукции военного назначения и оружия? 

42. Как регулируется реклама лекарственных средств и медицинских изделий? 

43. Что не должна содержать реклама детского питания? 

44. Возможна ли реклама в ДНР продукции военного назначения и оружия?  

45. Кто в ДНР осуществляет контроль за реализацией Закона о рекламе? 

46. За какие нарушения Закона о рекламе в ДНР существует ответственность? 

 

11. ОБРАЗЕЦ ТЕСТОВОГО ЗАДАНИЯ (при наличии) 

 

 

12. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ 
 

Распределение баллов, которые могут получить студенты  

в процессе изучения дисциплины 

 

Организационно 

учебная работа 

студента 

СРС Всего 

Индивидуальная  

работа 

Модульный 

контроль 

Max 50 баллов max 20 баллов max 30 баллов 100 баллов 

 

Шкала соответствия баллов национальной шкале 

Оценка 

по шкале 

ЕСТS 

Оценка по 

100-балльной 

шкале 

Оценка по государственной шкале  

(экзамен, дифференцированный зачет) 

Оценка по 

государственной 

шкале (зачет) 

А 90-100 5 (отлично) зачтено 

В 80-89 4 (хорошо) зачтено 

С 75-79 4 (хорошо) зачтено 

D 70-74 3 (удовлетворительно) зачтено 

E 60-69 3 (удовлетворительно) зачтено 

FX 35-59 2 (неудовлетворительно) 

 с возможностью повторной сдачи 

не зачтено 

F 0-34 2 (неудовлетворительно)  

с возможностью повторной сдачи при 

условии обязательного набора 

дополнительных баллов 

не зачтено 

 

 

 

13. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА 
 

Оборудованная аудитория для проведения лекционных и семинарских занятий.   

Рабочие места для студентов в соответствии с их количеством.  

Ноутбук, мультимедийный проектор. 
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14. РЕКОМЕНДОВАННАЯ ЛИТЕРАТУРА 

 

№ 

п/п 
Наименование 

Кол-во 

экземпляров 

в библиотеке 

ДонНУ 

Наличие 

электронной 

версии в 

ЭБС 

Основная литература 

1.  Закон ДНР «О средствах массовой информации»      

№ 59-IHC от 29.06.2015 (с изменениями) 
 + 

2.  Закон ДНР «Об информации и информационных 

технологиях» № 71-IНС от 28.08.2015 (с 

изменениями) 

 + 

3.  Закон ДНР «О рекламе»  № 198-IHC от 22.12.2017 (с 

изменениями) 
 + 

4.  Закон РФ "О средствах массовой информации" от 

27.12.1991 N 2124-1 (с изменениями) 
 + 

5.  Федеральный закон "Об информации, 

информационных технологиях и о защите 

информации" от 27.07.2006 N 149-ФЗ (с изменениями) 

 + 

6.  Закон Украины «Об информации», № 2657-XII от 2 

октября 1992 (с изменениями) 
 + 

7.  Закон Украины «О печатных средствах массовой 

информации (прессу) в Украине», №2782-XII  от 

16.11.1992 (с изменениями) 

 + 

8.  Закон Украины «О телевидении и радиовещании», 

№3759-XII от 21.12.1993 (с изменениями) 
 + 

9.  Закон Украины «О государственной поддержке 

средств массовой информации и социальной защите 

журналистов» №540/97-ВР  от 23.09.1997 (с 

изменениями) 

 + 

Дополнительная литература 

10.  Диффамация в СМИ. Справочная серия. Юристу и 

руководителю СМИ. Редактор — Арапова Г. Ю. 

Авторы-составители — Арапова Г. Ю., Ледовских М. 

А. Год издания: 2014. 

http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/di

ffamaciya_v_smi_spravochnaya_seriya_yuristu_i_rukovo

ditelyu_smi/ 

 + 

11.  Правовой статус редакции СМИ. Справочная серия. 

Юристу и руководителю СМИ. Редактор — Арапова 

Г. Ю. Авторы-составители — Арапова Г. Ю., 

Кузеванова С. И., Ледовских М. А., Меркер А. Е. Год 

издания: 2012 

http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/b

ooks1/ 

 + 

12.  Освещение частной жизни в СМИ. Справочная серия. 

Юристу и руководителю СМИ. Редактор — Арапова 

Г. Ю. Авторы-составители — Арапова Г. Ю., 

Кузеванова С. И., Ледовских М. А. Год издания: 2010 

http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/b

ook-7/ 

 + 

http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/diffamaciya_v_smi_spravochnaya_seriya_yuristu_i_rukovoditelyu_smi/
http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/diffamaciya_v_smi_spravochnaya_seriya_yuristu_i_rukovoditelyu_smi/
http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/diffamaciya_v_smi_spravochnaya_seriya_yuristu_i_rukovoditelyu_smi/
http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/books1/
http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/books1/
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13.  Осторожно, экстремизм. Анализ законодательства о 

противодействии экстремистской деятельности и 

практики его применения. Редактор — Ледовских М. 

А. Авторы-составители — Верховский 

А.М., Ледовских М. А., Султанов А.Р. Год 

издания: 2013. 

http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/os

torozhno_ekstremizm_analiz_zakonodatelstva_o_protivo

dejstvii_ekstremistskoj_deyatelnosti_i_praktiki_ego_prim

eneniya/ 

 + 

 

 

15. ИНФОРМАЦИОННЫЕ РЕСУРСЫ  

(с указанием названия и полного электронного адреса) 

 

 

16. ПРОГРАММНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
 

1. Windows 7 PRO (корпоративная лицензия ДОННУ № 46484614); 

2. Microsoft Office (корпоративная лицензия ДОННУ лицензия № 46472919); 

3. Microsoft Visual Studio (лицензия программы DreamSpark для высших учебных 

заведений); 
4. Лицензии GPL, Apache, BSD для свободного программного обеспечения: FreeLab, 

Scilab, R Studio, Python, Eclipse, Free Pascal, Tries Mode, Prolog, Антивирус Касперского, 

Linux Fedora, Libre Office, Adobe Acrobat Reader, xPDF, Blender, КОМПАС-3D LT, 

Paint.NET, Gimp. 
 

 

 

 

Рабочая программа рассмотрена и переутверждена на заседании кафедры 

________________________________________________________________________________ 

с изменениями (без изменений) на 20____ год.  

 

Протокол № ___ от «_____» __________ 20____ г. 

 

Заведующий. кафедрой      ______________ 

 

 

http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/ostorozhno_ekstremizm_analiz_zakonodatelstva_o_protivodejstvii_ekstremistskoj_deyatelnosti_i_praktiki_ego_primeneniya/
http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/ostorozhno_ekstremizm_analiz_zakonodatelstva_o_protivodejstvii_ekstremistskoj_deyatelnosti_i_praktiki_ego_primeneniya/
http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/ostorozhno_ekstremizm_analiz_zakonodatelstva_o_protivodejstvii_ekstremistskoj_deyatelnosti_i_praktiki_ego_primeneniya/
http://www.mmdc.ru/publications/our_issue/our_books/ostorozhno_ekstremizm_analiz_zakonodatelstva_o_protivodejstvii_ekstremistskoj_deyatelnosti_i_praktiki_ego_primeneniya/

